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Matematikforlgb 8.-9. klasse: Lav en reklameannonce for et rejsebureau
Planlaegning
Fzelles Mal — kompetenceomrade

Forlgbet lsegger op til at arbejde med statistik inden for kompetenceomradet statistik og
sandsynlighed. De tre feerdigheds- og vidensmal, der er i fokus, er:

¢ "Eleven kan veelge relevante diskriptorer og diagrammer til analyse af dataseaet.”

e "Eleven har viden om statistiske diskriptorer, diagrammer og digitale veerktgjer, der kan
behandle store datamangder.”

e "Eleven kan undersgge sammenhange i omverdenen med datasaet.”

e "Eleven har viden om metoder til undersggelse af sammenhange mellem dataszet, herunder
med digitale vaerktgjer.”

e "Eleven kan kritisk vurdere statistisk undersggelse og preesentation af data.”
e "Eleven har viden om stikprgveundersggelser og virkemidler i praesentation af data.”

Inden for innovation og entreprengrskab indgar omverdensforstaelsesdimensionen, og forlgbet er et
eksempel p3, hvordan eleverne skal arbejde med at analysere deres omverden og herigennem se
muligheder for at handle. Forlgbet er et eksempel pa at anvende et fag i praksis.

Malet for eleverne bliver i dette forlgb:

e Eleverne skal i samarbejde med andre undersgge, hvilke slags rejser, det vil vaere relevant at
lave en rejseannonce for, samt lave annoncen. Herunder skal de kunne indsamle data fra
relevante medier samt planlaegge og udfgre egne undersggelser.

Elevforudsaetninger

Eleverne er blevet introduceret til, hvordan statistiske malinger kan omszettes til diagrammer og har
m@dt bade numeriske observationer samt stikprgveundersggelser. Derudover har de kendskab til
grundlzaeggende statistiske diskriptorer. Da eleverne selv skal lave undersggelser, har de kendskab til
kvalitative og isaer kvantitative interviews, som kan ggre dem i stand til at lave en brugbar
undersggelse. Forlgbet indledes med en samtale om, hvor ofte eleverne tager pa ferie, samt om der
er andre omrader i Danmark, hvor de tror at hyppigheden er anderledes. Derudover undersgger
eleverne forskellige online rejsetilbud for at redeggre for, hvilke kategorier af ferietyper der findes.

Tegn pa laering

Eleven kan planlaegge og udfgre simple spgrgeskemaundersggelser.
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Eleven kan udvaelge relevante diskriptorer fra simple observationssaet.
Eleven kan opsatte relevante diagrammer.

Eleven kan anvende stikprgveundersggelser i sit forhold til omverdenen.
Eleven kan kreativt skabe et produkt pa baggrund af sin viden om statistik.
Eleven kan redeggre for sammenhangen imellem sin analyse og sit projekt.
Gennemfgrelse

Forlgbet starter med en samtale om rejsevaner, hvor eleverne taler om deres rejseerfaringer i
forhold til hyppighed, rejsemal og -typer. Derudover sammenligner eleverne deres miljp med andre
miljger i Danmark for at vurdere, om der andre steder kunne vaere andre rejsevaner. Slutteligt spger
eleverne pa online rejseudbud for at afdaekke, hvilke rejseudbud der findes.

Eksempler pa spgrgsmal

e Hvor ofte rejser |, og hvor tager | hen?

e Hvilke slags ferier tager | pa?

e Hvad afggr, om man tager ofte pa ferie? Tid? Indkomst? Arbejde? Andet?
Praktiske gvelser

e Lav en oversigt over alle de ferietyper, | kan finde.

e Lav et Danmarkskort, der viser, hvor ofte | tror danskerne tager pa ferie.
Planlaeg og udfgr spgrgeskemaundersggelse

Efter at have delt ovenstaende viden og erfaringer er det tid til, at eleverne i grupper laver deres
spgrgeskemaundersggelse. Alt efter valg af malgruppe skal der taenkes i relevante spgrgsmal og
svarmuligheder samt pa, hvor og hvornar man far fat i malgruppen. Det kan vaere gennem sociale
medier, pa skoleintra, pa gaden, i supermarkedet, i sportsklubben mv. Herefter gaelder det om at fa
udfyldt sa mange spgrgeskemaer som muligt. Eleverne kan anvende deres netvaerk i forbindelse
med denne opgave.

Analysér undersggelsen

Nu skal eleverne ordne deres undersggelse ved at udveaelge relevante diskriptorer samt diagrammer.
Til det bruges fx regneark eller Geogebra. De skal ogsa vurdere, om observationsstgrrelsen er stor
nok, til at underspgelsen kan bruges. Dette arbejde skal senere bruges til at argumentere for deres
produkt.

Lav annoncen og praesentér den
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Naeste skridt er, at eleverne pa baggrund af deres bearbejdning af undersggelsen laver selve
annoncen. De ser pa forskellige reklameannoncer for ferier for at skabe overblik over virkemidler
mv. Det kan eventuelt ggres i samarbejde med danskfaget, sa de kan bruge deres viden om genren
til bade reklameanalysen og i forbindelse med selve produktionen. Safremt det kan lade sig ggre, at
eleverne praesenterer arbejdet for en repraesentant for rejsebranchen, kan elevernes oplevelse af at
arbejde med og i omverdenen styrkes.

Praktiske gvelser
e Laven brainstorm i gruppen over mulige ideer, der passer til malgruppen.
e Velgtre ideer, praesentér dem for en anden gruppe og fa feedback.
e Velg den bedste ide og lav annoncen i et publisherprogram eller lignende.
e Praesentér bade diagrammer og annoncen for klassen.

Differentiering

Det er muligt at differentiere inden for selve opgaven. Det er klart, at der kan stilles stgrre eller
mindre krav til produktet, men der kan ogsa differentieres i forhold til selve undersggelserne. Fx er
det oplagt, at nogle elever ogsa undersgger, hvor mange penge folk bruger pa ferier, for derved at
skabe st@grre kompleksitet i brugen af diskriptorer. Det kan ogsa veere muligt at udvide opgaven til at
udbyde ferien teoretisk set. Dvs. at eleverne ved at kontakte aegte samarbejdspartnere skal finde
den pris, ferien i virkeligheden ville koste.

Evaluering

| forbindelse med praesentationen af annoncerne evalueres der ogsa i grupperne pa, hvor
veldokumenteret annoncevalget har vaeret. Derudover skal arbejdsfaserne evalueres, og det samme
skal elevernes indsats.

Eksempler pa evalueringsspgrgsmal

e Pa hvilken made er der dokumentation for produktet?

Hvilken faglig viden har vi brugt til opgaven?

e Havde vi nok faglig viden fra start, eller matte vi skabe mere viden undervejs?
e Hvilke andre spgrgsmal kunne vi have stillet malgruppen?

e Har min indsats vaeret i orden?

e Hvad har jeg leert?

e Kan jeg forklare begreber som observationssaet, diskriptorer og diagrammer?

https://www.emu.dk/modul/innovation-og-entrepren%C3%B8rskab-vejledning-0
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